Srdcom doma 2023 - vyhodnotenie kampane
Autor: Samuel Zubo, verzia: 1, v Prahe dna 10.8.2023

Struéne

Srdcom doma o.z. realizovalo od 9.6.2023 do 9.8.2023 prvi éast mobilizaénej kampane k
volbam 2023 zameranu na voli¢ov v zahranidi.

Vysledkom je 32% narast poctu ziadosti o volbu postou: 72993. V roku 2020 ich bolo
55253. Povazujeme to za velky Uspech vzhladom k letnému obdobiu, pocas ktorého s mnohi
obcania rozcestovani a odpojeni od sledovania spravodajstva.

Verme, Ze ich Slovensko pretavi do vy$Sej kooperacie so svojimi obéanmi v zahranidi.

V roku 2024 sa uskutocCnia na Slovensku prezidentské volby. Ob¢ania v zahranici sa ich
nemo&zu zucastnit. Ani postou, ani na velvyslanectvach.

Sme jednou z poslednych krajin Eurépy s priamou volbou prezidenta, ktora svojim obanom
odopiera moznost volit' si hlavu §tatu zo zahranicia.

V predvolebnej kampani pred parlamentnymi volbami 2023 budeme upozorriovat voli¢ov v
zahranici na to, ktoré politické strany bojuju proti zapajaniu sa ob€anov v zahraniéi do
spravy veci verejnych. Budeme tiez pripominat, aby voli€i, ktori si podali Ziadost o volbu
postou, nezabudli v€as odoslat’ hlasovaci listok na MV SR tak, aby tam bol doru¢eny do
29.9. 12:00 na obed.

Detaily

Do mobilizacnej kampane sa zapojilo 45 neziskovych organizacii na Slovensku a
krajanskych organizacii v zahranic¢i, osobnosti verejného Zivota i ob¢ania na Slovensku a
v zahranici:

o +421 e Domka e Postbellum

e Bohemia seura ry e Equita e Prazska kaviaren z.s.

e Bonafide e Friends of Slovakia e Rakusko-Slovensky

e Brain Board e Global SLovakia kultdrny spolok

e Celé Slovensko Cita e Globsec e Rimavska kaviaren
detom e Growni e Sebavedomé Slovensko

e Centrum Dobrovolnictva e Iniciativa Inakost e SGN
BB e Leaf e Slovak Pro

e Centrum komunitného e Memo98 e Slovak Theatre London
organizovania e Miladio.z. e Slovaks in Luxembourg
Centrum pre filantropiu e My sme les ASBL
Centrum pre filantropiu e Nadacia Ekopolis e Slovensko-nemecky
n.o. e Nie v naSom meste! kultarny klub

e Cesta von e OZ SYTEV e Slovensko.digital

e Ceské a Slovenské e PDCS e Srdcom doma o0.z.
Okénko e Pontis e Veda chce zit
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IDEAS SHAPING THE WORLD

Ako najzasadnejsie vnimame, Ze do kampane sa zapojili osobnosti, ktoré rozsirili informacie

0 moznosti a potrebe volit postou zo zahrani¢ia medzi svojich fanusikov. Obc&ania Zijuci na
Slovensku i v zahranic¢i potom tieto vyzvy dalej zdielali a vyzyvajuci svojich znamych v

zahranici na Ucast na volbe postou.

Spomerfime aspoi niektoré z osobnosti, ktorym patri obrovska vd’aka. Robili to vo volnom

Case a bez naroku na honorar:

® herecka a spevacka Zea - Alzbeta
Ferencova

& herecka Tana Pauhofova

% herec Robo Jakab

w hudobnik Martin Valihora

$ herecka Natdlia Germani

& herec Stefan Martinovi¢

E& moderator Sajfa - Matej Cifra

® herecka Anna Rakovska

& filmova reZisérka Tereza Nvotova
#° hudobna producentka Katarzia -
Katarina Kubosiova

# spevak a textar ADNOXS - Adam
Pavlovcin

#° hudobnik a textar Isama Zing - Jonatan
Pastirc¢ak

topmodelka Barbora Bruskova

# spevacka Jana Kirschner

E& moderatorka Veronika Ostrihonova

£ spisovatelka Tamara Simonéikova
Heribanova

# vedec Pavol Cekan

% herecka Eva Pavlikova

® herecka Martina Znamenackova

$® herec Andrej Poldk

stand-up komik Michael Szatmary

~ marketérka, Ludmila Kolesarova

~ Pr manager Barbara Jagusak Heribanova
% herec Juraj Kemka

® herecka Natasa Gramblickova

# spevacka Zuzana Mikulcova

®; moderatorka Kristina Tormova

®; moderatorka Katarina BaldZiova - Becca
@F moderator Rastislav Iliev

% herecka Barbora Palcikova

# spevacka, skladatelka Zuzana
Smatanova

# teoreticky fyzik Samuel Kovacik,

o
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https://volby.srdcomdoma.sk/wp-content/uploads/2023/08/Snimka-obrazovky-2023-08-10-o-8.31.26.png

® herec Juraj Baca

Srdecne dakujeme!

Voli¢ov oslovovali dobrovolnici na hudobnych festivaloch Metronom festival v Prahe
22.-24.6.2023 a Pohoda 6.-8.7.2023. Hlavnymi komunika¢nymi kanalmi boli:

https://Volby.SrdcomDoma.sk

https://www.facebook.com/srdcomdoma
https://instagram.com/srdcomdoma

https://twitter.com/srdcomdoma
https://www.youtube.com/@srdcomdoma

https://www.linkedin.com/company/srdcomdoma

Kampan bola nestranicka. Nepodporujeme ziadnu konkrétnu politicku stranu.

V kampani sme sa prihovarali volicom v pozitivhom duchu, bez strasenia, pripominajuc
pozitivnhe okamihy zo Zivota na Slovensku v detstve, v mladosti, vztah k rodine a moznost
posunut Slovensko k modernym krajindm, s dobre fungujicim $tatom, z ktorych voliéi v
zahrani¢i maju osobné pozitivhe skisenosti.

Cielmi nasej kampane presahuju volby do NR SR:

e Mobilizacia 100 000 obc¢anov v zahranici k volbam 2023.
e Posilnenie vztahu Slovenska k obéanom Zijucim v zahranidi.
e Angazovanie obcanov v zahranici v prospech Slovenska.

Na kampani spolupracovali profesionali a dobrovolnici pro bono, bez naroku na finan¢nu
odmenu. Specialne podakovanie patri profesionalom, ktori sa podielali kampani, alebo obcasne
pomohli pro¢om ich pomoc bola vyznamna. Svoju ¢innost vykonavali bez ndroku na odmenu:

Vlado Lackovi¢, Slovak PRO - marketingova stratégia, média, vztahy s diasporou
Maria IzakoviCova - PPC reklama

Matus Gress - PPC reklama

Dennis Fino a Barney Studio - copywriting, grafické vizualy, Sablony, bannery pre PPC
reklamu, fotobanka

Katarina KuboSiova Katarzia - komunikacia s osobnostami

Tereza Nvotova - komunikacia s osobnostami

Jakub Goda, za online kampanovu podporu

Tomas Krissak, za online kampanova podporu

Pavlovi Cekanovi za podporu na socalnych sietach a komunikéciu s osobnostami
Andrea Michalcovd, za prepojenie na ¢eské média

David Gaydecka, Metronome festival Praha

Adele KriZovenskej za animaciu ku kampanovému videu

Majklovi Velnerovi za strih kampariového videa

Dakujeme za velmi dobru spolupracu zastupcom statnych orgéanov:

e Eve Chmelovej, riaditelke Odboru volieb, referenda a politickych stran
e Katarine Kralikovej, riaditelke Komunikacného odboru Ministerstva zahrani¢nych veci a
eurdpskych zalezitosti SR
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https://volby.srdcomdoma.sk/
https://www.facebook.com/srdcomdoma
https://instagram.com/srdcomdoma
https://twitter.com/srdcomdoma
https://www.youtube.com/@srdcomdoma

Financovanie kampane
DoterajSie prijmy kampane:

Crowdfundingova kampan Donio.sk 3143 €
Crowdfundingova kampan Darujme.sk 86 €
Transparentny ucet 55 €

Nadéacia Pontis 1000 €

Nadacia Slovenskej sporitelne 3100 €

DoterajSie vyuctované vydavky kampane:

Online reklama Google 2447 €
Online reklama Meta 407 €
Iné sluzby 2400 €

Doprava 300 €

Material 400 €

Dakujeme Nadacii Slovenskej sporitel'ne a Nadacii Pontis a vietkym darcom a darkyniam.
Bez ich pomoci by kampar nemohla byt realizovana.

- pokraCovanie na dalSej strane -
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https://www.donio.sk/srdcom-doma-2023
https://srdcomdoma.darujme.sk/mobilizacia-volicov-v-zahranici-k-volbe-postou/?referral_tag_id=63af66ff-d005-482c-a429-85977a6bd929
https://ib.fio.sk/ib/transparent?a=2901594765

Dalej nasleduje rozbor oslovovania voliov v online kampani

V kampani sme komunikovali nas web Web https://volby.srdcomdoma.sk ako miesto, kde maju
zaujemcovia zacat registraciu. Bolo to z dévodu lepsej zapaméatatelnosti adresy v porovnani s
adresou na ktorej bol oficidlny formular MV SR.

Navstevnost nasho webu tak priamo suvisi so zaujmom obc¢anov o registraciu. Nie je nijakym
prekvapenim. Podobny priebeh mala krivka aj v roku 2020.

Mizsie denné pocty uzivatelov nasho webu oproti kampani v roku 2020 suvisi s tym, Ze v roku
2020 sme priamo na nasom webe mali aplikaciu, ktord generovala ziadosti pre volbu postou. V
tychto volbach je aplikacia na webe MV SR a ¢ast uzivatelov zacinala proces registracie bez
navstevy nasho webu.

Web Srdcom doma a teda aj kampan zohrali velkd Ulohu v mobilizacii obcanov.

Pouzivatelia

9.6.2023-10. 8. 2023

Vsetci pouzivatelia + Pridat segment
Pouzivatelia: 100,00 %
Prehlad
Novi pouzivatelia +* V porovnanl’ S| Pouzivatelia « Kazdi hodinu = Deil  Tyzderi = Mesiac
® Novi pouzivatelia Pouzivatelia
6000 6000
4000 4000
+2 000 2000
\—\k \i
jul 2023 august 2023
Vaetci sivateli ) 1.11.2019-15.1.2020
setcl pouzivatelia + Pridat segment
Pouzivatelia: 100,00 %
Prehlad
Pouzivatelia ¥ Vporovnani s Novipouzivatelia KaZdd hodinu = Defil  TyZdefi = Mesiac
® Pouzivatelia Novi pouzivatelia
15 000 10 000
10 000
5000
5000 \
/—\/-\\ — e P e _A/\N__\ I ¥

=) =il
december 2019 januar 2020
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https://volby.srdcomdoma.sk

Z ktorych krajin prichadzali uzivatelia

2023:
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Slovakia
Czechia
United Kingdom
Germany
Austria
United States
Switzerland
Netherlands
Canada
Ireland
France

Italy
Denmark
Norway
Spain
Belgium
Australia
Croatia
Sweden
India
Indonesia
Luxembourg
Poland
Hungary

Portugal

Pouzivatelia

Akvizicia

38 952

% z celkovej hodnoty
metriky: 100,00 %
(38 952)

13 508 (33,24 %)
9 343 (22,99 %)
3072 (7,56%)
2431 (598%)
2273 (559 %)
2166 (533 %)
1247 (3,07 %)

604 (1,49 %)
461 (1,13 %)
456 (1,12%)
450 (1,11 %)
410 (1,01 %)
404 (0,99 %)
370 (0,91 %)
367 (0,90 %)
295 (0,73 %)
236 (0,58 %)
173 (0,43 %)
160 (0,39 %)
155 (0,38 %)
147 (0,36 %)
144 (0,35%)
143 (0,35%)
136 (0,33 %)

113 (0,28 %)

¥ Novi pouzivatelia

39270

% z celkovej hodnoty
metriky: 100,03 %
(39 259)

13 135 (33,45%)
9115 (23,21 %)
2999 (764%)
2334 (594%)
2199 (560%)
1986 (506 %)
1213 (3,09%)

579 (1,47 %)
442 (1,13 %)
441 (102%)
430 (1,09%)
392 (1,00%)
394 (1,00%)
357 (0,91 %)
355 (0,90 %)
282 (0,72 %)
234 (0,60 %)
165 (0,42 %)
151 (038%)
155 (0,39 %)
141 (0,36 %)
136 (0,35%)
141 (0,36 %)
130 (0,33 %)

110 (0,28 %)
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Relacie

52 025

% z celkovej hodnoty
metriky: 100,00 %
(52 025)

16 900 (32,48 %)
12 247 (23,53 %)
4021 (7,73 %)
3183 (612%)
2856 (549%)
2863 (550%)
1598 (3,07%)
794 (1,53 %)
580 (1,11 %)
603 (1,16%)
587 (1,13%)
519 (1,00%)
538 (1,03 %)
469 (0,90 %)
469 (0,90 %)
366 (0,70 %)
306 (0,59 %)
202 (0,39 %)
187 (036%)
180 (0,35%)
173 (0,33 %)
183 (0,35%)
200 (0,38%)
153 (0,29%)

150 (0,29 %)
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Slovakia
Czechia
United Kingdom
Germany
Austria
Switzerland
United States
Netherlands
Ireland
Denmark
France
Canada
Belgium
Norway
Australia
Spain

Italy

Sweden
Poland
Luxembourg
Hungary
United Arab Emirates
Finland

New Zealand

Cyprus

Akvizicia

Pouzivatelia

¥ Novi pouzivatelia

88 089

% z celkovej hodnoty

metriky: 100,00 %

(88 089)

33 268 (36,96 %)

17 686 (19,65 %)

9631 (10,70 %)

4919

3586

3026

2719

1530

1498

1223

1033

1020

986

916

891

807

802

377

331

290

280

234

181

158

126

(5,47 %)
(3,98 %)
(3,36 %)
(3,02%)
(1,70 %)
(1,66 %)
(1,36 %)
(1,15 %)
(1,13 %)
(1,10 %)
(1,02%)
(0,99 %)
(0,90 %)
(0,89 %)
(0,42 %)
(0,37 %)
(0,32%)
(0,31 %)
(0,26 %)
(0,20 %)
(0,18 %)

(0,14 %)
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88 110

% z celkovej hodnoty

metriky: 100,16 %

(87 973)

32 592 (36,99 %)

17 326 (19,66 %)

9 551 (10,84 %)

4791

3457

2957

2682

1480

1490

1200

1006

1018

966

903

876

784

774

366

309

277

258

224

168

155

123

(544 %)

(3,92 %)

(3,36 %)

(3,04 %)

(1,68 %)

(1,69 %)

(1,36 %)

(1,14 %)

(1,16 %)

(1,10 %)

(1,02 %)

(0,99 %)

(0,89 %)

(0,88 %)

(0,42 %)

(0,35 %)

(0,31 %)

(0,29 %)

(0,25 %)

(0,19 %)

(0,18 %)

(0,14 %)

Relacie

120 057

% z celkovej hodnoty

metriky:

41 684

24 856

13 637

6623

4849

4097

3 560

2096

2135

1710

1382

1518

1335

1313

1241

1113

1065

525

415

379

324

320

259

241

159

100,00 %
(120 057)

(34,72 %)

(20,70 %)

(11,36 %)

(5,52 %)

(4,04 %)

(341 %)

(2,97 %)

(1,75 %)

(1,78 %)

(1,42 %)

(1,15 %)

(1,26 %)

(1,11 %)

(1,09 %)

(1,03 %)

(0,93 %)

(0,89 %)

(0,44 %)

(0,35 %)

(0,32 %)

(0,27 %)

(0,27 %)

(0,22 %)

(0,20 %)

(0,13 %)



Pohlavie

2023
Tak ako v roku 2020 prichadzalo na stranky mierne viac muzov. Zaujimaveé je, Ze na socialnych

sietach boli aktivnejsie Zeny. Castejsie zdielali

32,31 % z celkovej hodnoty metriky pouZivatelia

Pohlavie
M female M male
2020
Pohlavie 20,40 % z celkovej hodnoty metriky pouZzivatelia

B female M male

7116



Vek

2023

Vekova Struktura zaujemcov o volbu postou sa oproti volbam v r. 2020 zmenila. Oproti roku 2020
je krivka vyrovnanejSia s rovhomernejSim zastupenim réznych vekovych stupriov, ale s jadrom
voliov vo veku medzi 25 az 54 rokov.

Vek 31,96 % z celkovej hodnoty metriky pouzivatelia

30%

20%

10%

0%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

2020

Vek 20,27 % z celkovej hodnoty metriky pouzivatelia

50%

40%

30%

20%

10%

0%
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+
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Zdroje navstevnosti
2023

Znalost vyrazu “srdcom doma” narastla a az 20% vsetkych navstev prichadzala na web priamym
zadanim adresy volby.srdcomdoma.sk, resp. srdcomdoma.sk do prehliadaca.

Z dévodu obmedzenych financii sme nemohli investovat dostatok prostriedkov do display online
kampane. Na kazdych 1000 € ktoré sme investovali sme ziskali 888000 zobrazeni bannerov na
internetovych strankach a tie by znamenali 3516 dalSich uzivatelov, ktori by klikli na banner a
dostali sa tak na web Srdcom doma s informaciami o volbe postou.

M Social
M Organic Search
M Direct
Display
Il Paid Search
Referral
1 Email
(Other)

2020

M Social

M Direct

M Organic Search
Referral

1 Email
Paid Search

Il Display
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Zariadenia

2023

Takmer 77% obCanov pristupilo na stranky srdcomdoma.sk z mobilného telefénu.

Kategéria zariadenia

1. mobile

2. desktop

3. tablet
2020

Kategoria zariadenia

1. mobile
2. desktop
3. tablet

Akvizicia

Pouzivatelia

38 940

% z celkovej
hodnoty metriky:
100,00 % (38 940)

30301 (76,75 %)
8642 (21,839 %)

536 (1,36 %)

Akvizicia

Pouzivatelia

.

88 089

% z celkovej
hodnoty metriky:
100,00 % (88 089)
59 698 (67,41 %)

26 994 (30,48 %)

1866 (2,11 %)
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Novi pouzivatelia

39 263

% z celkovej
hodnoty metriky:
100,03 %

(39 252)

30165 (76,83 %)
8 566 (21,82 %)

532 (1,35%)

Novi pouzivatelia

88110

% z celkovej
hodnoty metriky:
100,16 %

(87 973)

59 313 (67,32 %)
26 930 (30,56 %)

1867 (212%)

Relacie

52015

% z celkovej
hodnoty metriky:
100,00 %

(52 015)

39718 (76,36 %)
11 626 (22,35 %)

671 (1,29 %)

Relacie

120 057

% z celkovej
hodnoty metriky:
100,00 %

(120 057)

80 888 (67,37 %)
36 632 (30,51 %)

2537 (211 %)



Preklik do Online formulara MV SR

Len posledny deni, 9.8. kedy sa podla MV SR zaregistrovalo 9000 voli¢ov k volbe postou, prislo do
online formulara cca 3442 pouzivatelov zo stranky srdcomdoma.sk (presmerovanie cez odkaz
/apka/). Z toho je mozné usudzovat, ze web zdruzenia zohral zasadnu rolu v smerovani
zaujemcov o volbu postou na stranky MV SR.

Metrika Zobrazenia podl'a dimenzie Cesta k stranke a trieda obrazovky v priebehu ¢asu

8 tis
6 tis.

4 tis.

21 st09aug
4/\-—\/\ - ° /apka/
04 1 18 25 02 09 16 23 30 06
jun jal aug
® /apka/
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Socialne siete

Kampar sme viedli na socialnych sietach:

Facebook: srdcomdoma
Instagram: srdcomdoma
Twitter: srdcomdoma
Youtube: @srdcomdoma
LinkedIn: srdcomdoma

NajvyznamnejSimi boli Instagram, Facebook a Twitter.

Publikum - Facebook a Instagram

Publikum

Aktudine publikum Potencialne publikum

Facebook followers O

7077

Pohlavie a vek ©

0% ——
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64.

@ women W Muz
59,3% 407%

Najéastejie mesté

Bratislava

Prague, Gzech Republic
9%

Kosice
31%
Brno, Czech Republic
2.4%

Banska Bystrica
14%

Presov.
12%

Wien, Austria
12%
Nitra
1%
Zilina
1%

London, UK
0.9%

Najcastejsie krajiny

Slovensko

Cesko
213%
Spojené kralovstvo
5.3%
Nemecko
32%
Rakiisko
27%
Svajéiarsko
17%
UsA
16%
Belgicko
11%
Holandsko
0.9%
Taliansko
09%

161%

52.7%

Instagram followers (©

2300

Pohlavie a vek ©
20

%
on .- .- [T J—

18-24 25-34 35-a4 45-54 55-64
B women W Muz
641% 359%

Najéastejie mesta

Bratislava

Prague, Gzech Republic
10.4%

Kosice
31%

Brno, Czech Republic
17%

London, UK
17%

Najcastejsie krajiny

Slovensko

Cesko
16.5%

Spojené kralovstvo

5%
Nemecko

28%
Rakiisko
22%
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18.3%

a7.3%


https://www.facebook.com/srdcomdoma
https://www.instagram.com/srdcomdoma/
https://twitter.com/srdcomdoma
https://www.youtube.com/@srdcomdoma
https://www.linkedin.com/company/srdcomdoma

Dosah

Dosah

Facebook reach O

468 436 4745.%

Instagram reach (O

137 993 7 20p1s.%

200,0 tis. 400 tis.
50,0 tis. 300 tis.
100,0 tis. 200 1is.
50,0 tis. 100 1is.
0 0
6.6. 16. 6. 26.6. 6.7 6.7, 26.7. 5.8, 6.6. 16.6, 26.6. 6.7. 16.7. 26.7.
Page and profile visits
Facebook visits @ Navitevy instagramového profilu
26 553 + 22054 12 206 + 2205
3,0tis.
4,0 tis.
2,0 tis.
2,0 tis. :
1,0tis.
0 o
6.6 16.6. 26.6. 6.7. 16.7. 26.7. 5.8, 6.6 16.6. 26.6. 6.7. 16.7. 26.7.
New likes and follows.
Facebook Page new likes (D) New Instagram followers ()
389 3455 1002 ¢ 25%
40 300
30
200
20
100
10
0 o
6.6 16.6. 26.6. 6.7. 16.7. 26.7. 5.8 12.6. 22.6 3.7 7.7 27.7.
Performance comparison
7op25%, Compared to Vietky Pages, your Page's 3-sekundové pozretia videi are currently in the top 25%. This
ranking is based on your Page's 3-sekundové pozretia videi from the last 14 days.
3-sekundové pozre... © 1-mindtové pozreti... @ Priemerny pogetp... @ Komentire @ Shares © Reakcie @
Top 26% Bottom 50% Bottom 25% Top 25% Top 25% Top 26%
Total  Average  Daily
Total 3-sekundové pozretia videi comparison @
Va3a stranka 23 tis.
Top 25% 5 tis.
Middle 50% e—— s
Bottom 25% S— 2 tis.
B Vadastranka [l Pages in selected category
Video summary
5 Reactions/Likes, sx: " . < " :
Stranka / »Paci samito“areakcie Komentare Shares Kliknutia na odkaz New followers Unfollowers
comments and shares
sty Srdcom domaoz. g 1g 17148 4430 3590 5276 672 18

oor@) Mimovlédna organiz...
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Reklamné online kampane

META

Zial nedokéazali sme vyuzit naplno potencial Facebooku a Instagramu kvéli obmedzeniam
spoloc¢nosti META v oblasti reklamy tykajucej sa volieb, kam spadala aj nasa reklama tykajluca sa
mobilizacie k volbam. Preto sme preinvestovali len 407 €.

Google

Vo vyrazoch by sme konkurovali len strankam MZV SR a MV SR. Stranka srdcomdoma.sk sa
dlhodobo umiestrfiuje na poprednych prieckach pri vyhladavani vyrazov suvisiacich s volbou
postou a zo zahranicia. Preto sme nepouZzili reklamu vo vyhladavani.

Bannerova reklama a video reklama

Ukazka bannerov:

Slovenska
herecka
Anna Rakovska

Topmodelka
Barbora

Bruskova
"Vol'te postou -

zo zahranicia!"

Parlamentné vol'by SR 2023

volby.srdcomdoma.sk

Parlamentné vol'by SR 2023

volby.srdcomdoma.sk

Najviac sa zobrazovala nasa bannerova reklama na uvedenych médiach:

Celkove: Ucet 1005773
Celkove: Zobrazenie 931010
Celkove: Kde sa reklamy zobrazili 720691
pravda.sk 102829
zoznam.sk 76315
sme.sk 54316
Celkove: Video 47486
dennikn.sk 28792
Celkove: Discovery 27277
hnonline.sk 17879
ta3.com 17522
dobrenoviny.sk 15082
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pocasie.sk 13986

cas.sk 11532
topky.sk 10344
aktualne.cz 10217
zenskerady.sk 9212
idnes.cz 8646
sita.sk 7565
mix24.cz 6507
centrum.cz 6477
crzpravy.cz 6169
udalosti247.cz 6121
lidovky.cz 5930
mojevideo.sk 5901
emefka.sk 5451
Zaver

Od vzniku Srdcom doma 0.z. bolo jednym z nasich cielov ul'ahéovat obéanom pristup k
vol'bam a presadzovanie rozsirenia moznosti volit zo zahraniéia. Zvy$ujlci sa poclet ziadosti
sved¢i o zaujme obéanov v zahraniéi podielat sa na sprave veci verejnych vo svojej
vlasti. Ak im to Stat umozni, vtiahne ich tak do diania na Slovensku, zvySenie zaujmu a
podielniu sa na rozvoji Slovenska.

Budeme preto pokradovat v tlaku na politické strany a to aj tym, ze budeme voli¢om v
zahranidi timocit postoje politickych subjektov k rozsirovaniu volby postou.

Kamparn bude pokrac¢ovat v miernejSom tempe dalej. Ststredime sa v nej na pripominanie, ze
zdsadné bude az dorudit svoj hlas do 29.9. o0 12:00 na MV SR (osobne, alebo postou).

Budeme apelovat na voli¢ov na Slovensku, aby sa z(G¢&astnili volieb, pretoze my - zahranicni,
sme uz volili.

S pozdravom

Samuel Zubo

predseda Srdcom doma o0.z.,

v kampani: stratégia a realizacia kampane, komunikacia s osobnostami, média & socialne
médid, obsah kampane, riadenie kampanového timu a manazment financovania kampane
+420724578078, samuel.zubo@srdcomdoma.sk

https://volby.srdcomdoma.sk

FB: srdcomdoma

IG: srdcomdoma

TW: srdcomdoma

YT: @srdcomdoma
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https://volby.srdcomdoma.sk/
https://www.facebook.com/srdcomdoma
https://www.instagram.com/srdcomdoma/
https://twitter.com/srdcomdoma
https://www.youtube.com/@srdcomdoma

